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Zeitschrift / erscheint wochentlich.

Johanssen 4 Kretschmer

enerationenpak

Dreiflig Jahre Unternehmenskommunikation, 18 Jahre Politik und PR-Agenturen —
Klaus-Peter Johanssen und Heiko Kretschmer kénnen eine beeindruckende
Erfahrungsbilanz vorweisen. Ihr gemeinsames Verstindnis von strategischer
Kommunikation brachte sie 2001 zusammen.

Krigenexperta:
Klaus-Peter
Jehanssen.
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laus-Peter Johanssen hat eau viel erdebe, um sich
K noch aus der Fassung bringen zu Lssen. Nach
auben selbst unter Hochdrock stiets mibug und
_sjl'[.nﬂ'll ereihli der B [.llljl'_'.l' v seien swisilen Le
Ben i der Hauptstadt Aos dem ersen ging der Han
seat, hewte Chel der Berliner Agentur Johanssen =
H.r"!\l.'lllrl"l. als ELILU S et h IR Hrl\l'r“'\lﬂ'lli' hervm
) Jahre als Jurdst wand Markeier ber der Dewtschen Shell
lagem schon hinter thm, als er 1967 fiir weitere elf Johre
Kommiuntkationschel der Hambanger warde, Er war o,
der das Unternehmen 1995 durch die Krise van Bremt
Spar kemmuniziore - ein Ereignis, das das Selbstvor
sthndnis cines gameen Brasche aul hnks deelite
1998 g Johanssen o den
wishlverdientien Rubestand, O
el pedenfalls, denn nicht mal dee
Jahre als Ireter Besaler vergingen,

bas er waeder im Geschiift war
sammen mit Helka  Krotschmer,
damals Manoging Director  und
Milghied der Crschafbsledung von
BSMOG Deutschland [26] @ We
ber Shandwick aufgegangen). Ein
Mann mu I8 Jaheen polischer Er
fahirung im Rieken, aus Titighe
ten i Nichlregiermgsonzanisalio
nen, im Juso -Bundesvorstand  und
als Vizeprisadent der Jugendoiga
nisation der Sozialistischen Interma
tiomalen Eine gl 1'_|H.|I|.r.u:|llq. fan
den die heutigen Partner. Nach
einigen pemeinsamen Projekten fiis
BSMG entschlossen sie sach, go
i Sache o machen
Bebannt wurden Johanssen und
Eretsehmer als Tedl einer Agentur
gruppe: O Schnakenberg war
gernde dabei, in Hamburg seine
12Cyhnders zu-grinden, und hatte
e Ides, die unterschiedlichen
Kommunikationsdisziplinen  in

eangelne Fimen s packen®, e

sl Johanssen, 'R fehlic noch, und so betelligie sich
Schoakenberg mit einem Deiiel an dem Berliner Stan
up, das aul E2Cylinders Corporate Stradegies . getanfi
warde. Uber Kundenmangel konnten sich die Paner
micht beklgen. Thr Benommes und ihee Kontakte
wirkten als Katalvsator und brachten ihnen 2000 unter
anderem den PR-Ett des Bundespresseamis ein, Doch
die Keoperation ewischen den verschiedenen Diszipls
nen unter dem E2Cylinders-Dach klappte offenbar
micht s rechi: Gemeinsame Projelie gab es kaum, und
s oo man nach ewei Jahren dic Konsequenz, Seit der
Trennung von Schnakenberg im Dezember 2000 fir
miert die Agentur unter Jobanssen + Koetschmer

Grofles Missverstindnis Fin ungewdhnliches
Panr, rumindest auf den ersten Blick. Kretschmer, Jah
g 1967, 18t um ein ganees Shell-Leben jiinges als wein
Geschilspariner. Thre Schnittmenge fanden die beiden
in einem gemeinsamen Verstindnis von strategischer
Kommmuntkatson
Nationdren Gebrauch in PR-Kretwen geliten hat. (Es
bt #im grobes Missverstindnis in der Branche, was
Stratege 517, sagl Kretschmer und prideissert: Unsere
Herangehensweise ist cine analytische. Wir hinterfragen
die Aufgabenstellung, mit der die Kunden an uns her
antreden, o versuchen, diese .-\.u!guln' voar dem Hin

ein grofker Begnfl, der durch den in

tergrund der Gesamtprobslematik g sehen =

Beeispiel Berliner Verkehnbetriebe (BVG) Das Nah
verkehrsunternehmen begann 20004, die Folgen der
jphrzchnielangen Tellung Derling wu beseitigen, um
sein Streckennetz au optimicren, Der Busverkehr, der
aus  histonachen Grinden off parallel 20 anderen
Transportmitieln fief, sollie cine Zobringerfunktion
5 wnd U-Bahnen echalien. Fir die Birger der Haupt
stadt bedeotete das eine Rethe voo Verinderungen
Fir die einen verlingerte sich der Weg eur nlichsten
Boshaliestelle, die anderen mussten gane anf ihre Linge
versichten, _Der BV G war schnell klar, doss das auch
eine kommunikstive Aulgabe sein wilrde®, sagt Jor
hanssin. 5o kamen die PRProfis ins Spiel.  Aus anse
rer Sicht ging es nicht nur danim, die’ Neustrokinrie
mung des Linjenmetees m verkaufen®, so der I"B-Profi
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Noelmehr war das Thema vor dem Hintergrond  des
Ubrigen Probleme au seban, div Berlin dereeit hoe: Alles
verindert sich rasend schoell, dic Arbeislodgheit s
howch ™ Um langfostigen Tmogeschaden vlrl'.*1|||-|'||5|.'ll.
aaneten Johansen + Kretschmier deshalb rund ein Jahr
vor der Umnstellimg dis Fabirplans i Desembser 2004
mit der strategischen Beratung des Unternehmens

Das Strategische erkennen  Wesentliche Elemente
Bommunikation sind aus Sicht der Ge
whitfisfilires betdebswirischofiliches Denken und  der

s Eenrteior

Zugang xu din Entecheidungeprosessen: Sie milssen bei
wilch cinem Ansate dos Strateggische an der Aufgaben
arlliong erkennen, Lind ste mussen mit jemantdem oeden,
dem =ae sgen kisnmien: [has Kdmnen Sie so miclhi anmge
hen, aber nicht mit Marketingeheds eder Beferasleiiem,
sondern mit Vorsandschefs und Geschiifisfibrem®, sugt
Kretschmer. Da diese umgekehn nicht Juniorberaner,
ssndern chenbilistige Gesprichspartner einfordem; sind
e Anforderungen an die Mitabeiver hoch

Wer nen i die Ageniur cinsteygen wall, durchlaufi
einen haren Auswahiprogess. lm Bahmen s genann
ter JRecruiting Dave™ werden Bowerber mil potensicl
len Au‘gaben aus der tighchen Arbeit konfronticrt,
mikssen eigenstindiy Koneepte, Pressemeldungen und
Referate vorbereiten und so nachweisen, disss sie die
Voranssetrungen fiir den Job mithringen. Wir sind in
vielethe: Hinsicht eher vergleichbor mit eimer Unter
nehmensboratung, natiidich it dem spegiclen Fokus
I'R", Fasst [ohamssen ausammen

Dieses Jabr wird es wohl mehr als einen JRecruiting
Day* geben. Zu den diclen von Johansen  and
Rretschmer, die selbst i viele Beratungsprosesse i
valvier sind. gehin es, sich kompetenie Enllastung an
die Seie zu holen: Wir wollen versuchen, uns in der
paeilen Reitbe noch wesendlich starker aufrustellen®,
kiimdigt Johanssen an. Dhie Fihmngsebene dagegen
wird in Korze schrumplen: Andreas Walter, nach der
Trennung von Schiakenbergs 120vlnders vor etnem
Jahr ah dritter Geschifisfihres an Bord geholr, wird
die Berdiner
Richtung Untesmehmemnskommunikation. Der 41-Jib

in Kiiere verlassen, vormmssichilich in
riger kam van Deckeling Identity & Change und war

ovar BSMG-Kollege von Rrctschnier

Wir bleiben zu zweit Mt Waltem Wegmung st des
Name der Agentur wieder Programm: Wir schlicBen
dlarans, dligs wir zu pweil bleabwn, Ju,-u:h'ni.llh. wolange ich
poch arbeite”, erklin Johnnssen. Das Gesamtteam hin
gegen, das MM rund el Dbt aubegdte, woll disses
Juhr in vergleichbarer Gréitenondnung wachsen. Zu
den jetan 21 Mitarbentern werden wetere vier oder funf
himzukoommeen, Feste Zustindigheiten gibi's innerhally
der Mannschalt nicht, betonen die - Geschiftsfiahres
P ||ri||l|.$I hire Viia, s Kroiselmer aher |m|.|!|
whie und Johansen cher Unternehmenskanden be
Pringipicll aber muss im Mitarheites-Foal®
Kretschmer) jeder alles machen koomen
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|ehanssen + Kretschmer

Johanssen + Kretschmer

Strategische Kommunikation

Stralauer Platz 34, Energieforum, 10243 Berlin

Tel.: o30/5200051-0, Fax: 030520005177

E-Mail: info@]k-kom.de, Internet: www.jk-kom.de
Ceschifisfiihrer: Klaus-Peter Johanssen, Heiko Kretschmer

Grilndung: 2001, Mitarbeiter: 21

Voraussichtlicher Honorarumsatr 2004: rund 1,7 Millianen Euro

Uber ilwe Kunden sprechen die Berdiner ungem. In
Remgeschaftsfeldern wie Rrbsenkommunikation and
Veranderungskommunikation  wird  Diskretion  bran
chinweit grobb geschrichon, Weniger verschlossen sind
s bed ohnehin serdffentlichungspflichtigen Jobs wie
fitr staatliche Auftraggeber. Fiir die Bundesregierung
organiseened s 000 uner anderem den Tayg der offe
nen Tiie, der mehr als 0000 Menschen in die Schalt
eentralen der Macht lockie. Auch hier heben die Ge
schitlisfithrer den straiegischen Aspeki hervors Stan
einfach die Tiren 2o 6ffoen, setzte das Team ool den
direkien Dialog dber Themen, die in der Bevilkenimg
ankommen. Unter dem Modto
Jdnnowvationen® entwickelle e rosnmimen mit et
Untermehmerimitiative Partner Qi Innovation® einen
Ihemenpark mnd oms Kanzler

wmt, wo fuhrend

nachwenslich nicht

tleutsche Fi
men ilre Mewerungen  hawinah
erlebbar machien

Fu ihren neusesten  Projekien
el i Millioaen
schwere Werbe und PR-Rampa
gre sur Begleitung der Arbeits
markueform JHome IV=, die das

arht Enro

Bundesministesiom fir Wirtschalt
umel Arbeil im Jaonar startele. Der
Werbeetal ging an die  Agentur
Lum Galdenen Hirschen, der PR
Eimt an Johanswsen + Ketschmer
uned Ahrens & Daimboese. Bepeiligt
Bt limer

Bampagne 1. FC

wuch an der

Dheustschland
(W=, mit der die Bundesregierung
anlisslich der FuBball- Weltmeis
terschall fur den Standort Deutsch
Ll weerhen will. Nach dem Fuch

sid e

am 1% Januar fiel die Enisched
dung far ein Agenturteam unier
Federfibrung von Schol: & Fr
ends, darunter auch Johansen +
Krotahimer Sie eatwickeln suresi
ein gemaensemes Kommunikations
kotrzept, dis m Miire préisentien

werdin soll Chrtstina Ullnich W

Polatikprofi:
Heika
Kretschmer.



