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Coca-Colamit Imagekampagne

Coca-Cola startet in Deutschland
erstmals in seiner knapp 80-jdhri-
gen Geschichte eine Kampagne
fiir das Unternehmen selbst. Der
Claim ,.Lebe die Vielfalt* soll das
Produktportfolio und das gesell-
schaftliche Engagement einer
breiten Offentlichkeit vermitteln.
Federfithrend ist die Berliner

Agentur Johanssen + Kretschmer,

lediglich die Anzeigenmotive
stammen von Leo Burnett in
Frankfurt.

Die Kampagne soll den Getrin-
kekonzern als ein an den Bediirf-
nissen der Verbraucher orientier-
tesund verantwortlich handelndes
Unternehmen positionieren. Die
aktuellen Anzeigen thematisieren
die neue Niahrwertkennzeichnung
auf den Produkten und den Ver-
zicht von Coca-Cola auf Werbung

| Do duiir (RIIIIING

,Lebe die Vielfalt*: Brauseflaschen jetzt mit Nihrwertangaben

fiir Kinder unter zwolf Jahren. Bei
allen Coca-Cola-Produkten wer-
den die Nihrwerttabellen um die

Werte fiir Ballaststoffe, Natrium,

Zucker und gesittigte Fettsduren

erweitert. AuBer Anzeigen gibt es
Dialog- und Informationsangebo-
te fiir Verbraucher, klassische PR-
Aktionen sowie einen Themen-
dienst fiir Journalisten. (fb)



