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Wiirden sie doch nur schweigen...

Die Uberlegungen von Bundestags-
prasident Norbert Lammert 2u einer
Talkshow-Abstinenz von Politikern
stofen bei PR-Beratern auf wenig
Gegenlieba

Von Christina Busse

Eine Auszeit von Auftritten in
Sendungen wie .,Sabine Chris-
tiansen* oder . Maybrit Illner*
hat Bundestagsprésident Nor-
bert Lammert den Volksvertre-
tern nahegelegt. Die Politik
macht sich zu billig, das gilt be-
sondersfiir das Fernsehen* sag-
te er der ,Berliner Zeitung”.
Die Prisenz von Politikern in
immer mehr Talkshows habe
weder ihr Ansehen verbessert,
noch Gelegenheit zu ernsthaf-
ter, griindlicher Auseinander-
setzung mit politischen Themen
pegeben. ,Vielleicht sollten
alle Politiker mal eine zweijih-
rige Talkshow-Pause einlegen™,
empfahl Lammert und gab
damit der Diskussion um die
Verflachung der politischen
Kultur in Deutschland neuen
Ziindstoff. Kritisiert wird einer-
seits die Trivialisierung ernst-
hafter Themen, die bereits unter
dem Schlagwort ,,Christianisie-
rung® Eingang in den Sprach-
schatz gefunden hat. anderer-
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seils die ausufernde Selbstdar-
stellung mancher Politiker.

~3endungenwie Christiansen
oder Illner sind Keyformate in
der dffentlichen Meinungsbil-
dung, es ist eine Auszeichnung,
dort eingeladen zu werden®,
meint jedoch Axel Wallraben-
stein, Geschiftsfiithrer von Pu-
blicis Consultants Deutschland.
Statl Talkshows zu boykottic-
ren, sollten Chancen im Rah-
men bestehender Sendeforma-
te besser genutzt werden.  Poli-
tik muss in der Lage sein, kom-
plizierte Sachverhalte auf den
Punkt zubringen*,weist Wallra-
benstein auf eine politische
Kernkompetenz hin. Fiir eine
Art  Selbstverpflichtung  fiir
Politiker pliidiert Heika Kret-
schmer von der Berliner Agen-
tur Johanssen + Kretschmer:
..Das Problem sind nicht Talk-
shows, sondern eine zu grolie
Zahl an Politikern, die Talk-
showsdazunutzen, Probleme zu
erfinden und dann Placebo-L6-
sungen dafiir zu prisentieren.
Glaubwiirdigkeitsdelizite sind
die Folge.”

Ein Beispiel dafiir sicht Mi-
nou Khodaverdi, Senior-Bera-
terin Public Affairs im Haupt-
stadt-Team von whpr, in der

Berichterstattung rund um den '

G8-Gipfel: ,Hier wurden oft-
mals Statements abgegeben, bei
denen es um die Profilierung
einzelner Giste und Moderato-
ren ging. Die sachliche Debatte
kommt dabei oft zukurz—dasist
plakativ,aber chne Grundlage.”
Gefragt seien an dieser Stelle
die Leiter der Diskussionen.

.Die Maglichkeit, sich auf Plat- |
titiiden zuriickzichen zu kdn- |

nen, muss eingeschriinkt wer-
den®, fordert Hans Bellstedt,
Geschiiftsfithrender  Gesell-
schafter von Plato Kommunika-
tion. Dazumisse es Formate ge-
ben, die Politiker herausfor-
dern, ihnen aber auch die Mig-
lichkeit bieten, komplexe Inhal-
te darzustellen. , Die Sender ha-
ben begonnen umzuschwenken
und laden neben Politikern oft-
mals auch weniger prominente
Experten ein, die schwierige
Themen wie zum Beispiel den
Klimawandel erkliren”, be-
schreibt Bellstedt eine aus sei-
ner Sicht positive Entwicklung,
Sokdnnte dann auch einmal der
promovierte Soziologe Lam-
merl, der noch nie bei Christian-
sen oder Niner zu Gast war, Zu
bester Sendezeit im Offentlich-
Rechtlichenzusehensein. MW
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nBusiness News" dasin Unter-
nehmen auslicgende, kosten-
lose Wirtschaftsblatt der
Verlagsgruppe Handelsblatt
(VHB),isteingestelltworden.
Grund waren fehlende Anzei-
genkunden. Jetztwill die VHB
die gesammelten Erfahrun-
gen fiireinneues Internet-
Portal nutzen®.

Besonders deutsche Firmen
fiihlensich durch Bilderund
Texte bedroht,die Privatleute
selbstins Internet stellen. Fast
dreiViertel glauben, dass diese
Angebote ihr Geschift pefihr-
den. International sindes

&0 Prozent. Mit diesem , user-
generated content™ wollen
aber auch 66 Prozent derinter-
nationalen Fithrungskrifte in-
nerhalbder kommenden drel
Jahre Umsatz machen. Dies
gehtauseiner Studie der Ma-
nagementberatung Accenture
hervor. fiir die 1 16Top-Mana-
gervon Medien-und Unterhal-
tungsunternchmen weltweit
befragt worden waren.

Die stindige Konferenz der
Innenminister und -senatoren
{IMK) der Lander hat die Jour-
nalistenverbiinde nochmals
aufgefordert.sich auf ein ein-
heitliches System zur Ausstel-
lungeines bundeseinheitlichen
Presseausweises zu verstindi-
gen. Die IMK gibt den Verbiin-
dendafiirbiszum 31. Oktober
Zeit. Bislangsind DIV.dju,

VDZ und BDZV ausstellungs-
berechtigt. Nach Meinung der
IMK kommen daftir acht wei-
tere Verbiindein Frage.

Eime Studie zum Markenwert
von Frauenzeitschriften, darun-
ter beispielsweise .. Brigitie*
und . Freundin®, hat TNS
Infratest Milnchen im Auftrag
von , Bild der Frau* realisiert.
Sie basiert aufeiner reprisen-
tativen Umfrage unter 2.5(K1
Frauenim Altervon 20bis

69 Jahren, Die Untersuchung
kannunter www.mediapilof.
de/medien!markenwert
heruntergeladen werden.
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