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Yerfolgungsjagd und Riesen-Strandkorb
Der Kampf um die Bilder in den Kopfen

Forr Wolfrarn Leviz, tagesschal.de

Tausende Demonstranten,
die wie bei mittelalterlichen
Belagerungen im Film durch
Kornfelder zum befestigten
Burgzaun ziebhen, und
Greenpeace-tktivisten, die
sich mit der Polizei
Bootsrennen a la James Bond
liefern: Die Proteste der
GE-Kritiker sargten in
Heiligendarnrm flr
eindrucksvolle und
spektakulare Bilder,

auUf der anderen Seite liefern
die Gipfelmacher flr die
Fotografen Idylle im
Strandkorb und gut gelaunte
Weltenfihbrer in der
Shendsonne beim Bier, Der
G8-Gipfel ist auch ein
medialer Kampf urn die Gunst
der Blrger. \Was bleibt in der
Erinnerung von
Heiligendarnm? Nur gine ... gegen Gipfelteilnehmer &
Bildfolge von weifien Villen vor iy heiterer Runde.

blauem Meer, Wasserwerfern

in den Wiesen, Schnellboot-lagden und das klimagrine
Jackett von Angela Merkel?

"Die Visualisierung ist entscheidend"

"Bilder an sich sind nicht schlecht"”, bhetont Elke Grittrmann,
Kommunikationswissenschaftlerin in Hamburg, "Politik ist auch
imrmer etwas Sichtbares. Wir wollen nicht nur wissen, woriber
gesprochen wird, sondern wir wollen auch sehen, wie
gesprochen wird, wie sich Personen verhalten', sagt sie im
Gesprach mit tagesschau.de. Die Politiker wissen, dass "die
Yisualisierung entscheidend ist” und suchen sich
entsprechend thre Orte aus,



Wer verfolgte, wie ein
Polizeiboot auf ein
Schlauchboot wvon
Greenpeace-aktivisten
auffuhbr, firchtete angesichts
der sich noch drehenden
Aufenborder-schraube um
deren Leben. &uch selbst
ohne digsen Unfall wirkten
die Bilder dramatisch. Aber .
wurde damit auch die Sl im T &
Botschaft von Greenpeace

transportiert?

Zur Person

Dr. Elke Grittrnann forscht am Institut fir Journalistilk und
Kommunikationswissenschaft der Uni Hamburg, Ihre
Schwerpunkte sind wisuelle und politische Kommunikation,

Hiachstes Ziel Aufimerksamkeit erreicht

AUs PR-Experten-Sicht hat die Umnweltorganisation eines
erreicht - Aufmerksamkeit: "Sie ist in der Tagesschau gewesen
und das ist quasi das hidchste Ziel, das man erreichen kann",
sagt Klaus-Peter Johanssen, von der Kommunikationsagentur
Johanssen+Kretschmer gegeniber tagesschau.de. Die Politik
hiat das vorgemacht, "Die Politik hat sich die Aufmerksamkeit
schon langst erobert, indem sie ihre Gipfeltreffen
durchinszeniert”, sagt Grittrmann.

Zweifel, ob die Botschaft beim Zuschauer ankam

Dass mit den spektakularen Aktionen auf See auch die
Botschaft ankam, bezweifeln beide, Die Inhalte traten hinter
die Symbolik zuriick, meint Johanssen.

Fir Grittmann ist es ein "Markenzeichen von Greenpeace
gewaorden, symbolische Protestaktionen zu wahlen und die
Bilder gleich mitzuliefern”. Der Inhalt der Petition, die
Greenpeace Merkel per Boot Ubergeben waollte, blieb in den
meisten Medien allerdings unerwdhnt.



FUr Johanssen stellt sich die

Frage, ob solche Aktionen "
noch zeitgemal sind: "Die n—
Menschen haben bei all den —~l

Themen, die Greenpeace
heute vertritt, ihren eigenen
Zugang gefunden.”
PR-Aktionen wie die
"Klimaschutz-Ausgabe" der
"Bild"-Zeitung, die E O
Afrika-Aktivist Bob Geldof e e e e e &,
verantwortete, halt er flr viel

wirkungsvoller,

Zur Person

klaus-Peter Johanssen ist geschaftsfihrender Gesellschafter der
ggentur Johanssen+kretschmer, Die Greenpeace-aktivitaten
kennt er gut, Wahrend der Krise um die ausgediente Clplatform
Brent Spar war er Chef der Unternehmenskormmunilation bei
deren Eigentimer Shell,

COhre Bilder kann allerdings kein Fernsehsender leben, Und je
dramatischer die Szenen sind, desto mehr Zuschauer binden
die Sender an sich, Kein Wunder also, dass Greenpeace mit
Helmkameras fur zusatzliche Bilder sorgte und Tipps an die
Berichterstatter vor solchen Aktionen eher die Regel als die
Ausnahme sind.,

"Inszenierung schadet Glaubwiirdigkeit nicht"

Die Inszenierung schadet der Glaubwirdigkeit auch nicht, ist
Grittmann Qberzeugt, "Inszenierungen sind ein legitimes Mitkel
geworden, ob wir es wollen oder nicht.” PR-Experte
Johanssen sieht allerdings einen abnutzungseffekt beim
inszenierten Spektakel, Angesichts der vielen Protestaktionen
um Heiligendamm misse jede aktion, die sich davon abheben
solle, "noch mal ein Tick grdfer und spektakularer angelegt
sein.' In der Tat konkurrieren nicht nur G8-Gipfelmacher und
GE-Gegner um die Aufrnerksamkeit der Medien. Auch die
verschiedenen Protestgruppen stehen im Wettbewerb um die
Bilder,



Kommentierung entlarvt auch inszenierte Bilder

"Inszenierungen sind
glaubwirdig, wenn eine
Uberzeugung folgt, Die
Qualitdtsmedien beobachten
das sehr kritisch und ordnen
die Ergehbnisse und auch
solche &ktionen ein”, hat
Grittrmann analysiert,
"Matlrlich versucht der
G8-Gipfel seine eigene
Deutung durchzusetzen. Ein Staatsmacht trifft "Clowns {ﬂ
Bild steht aber nie allein. Im Armmy,

Journalismus wird das immer

kormmentiert, Das kann als Inszenierung entlarvt werden und
das geschieht auch.”

Und auch dramatische Bilder | =

mit Botschaft garantieren gl La i i []

noch keine direkte Wirkung,  graaeas 8t emni e il i :
Clown-Demonstranten gegen pppiiifjpane E ~ 1S s A
gepanzerte Polizisten kinnen (10000l il § Pl &
starke Symbole fir bunte ' dTl

G2-Opposition und starke
Staatsmacht sein.

Ob sie auch beim Zuschauer
so ankommen, hangt nach
der Erfabrung von Grittmann
aber auch von den
Einstellungen der Zuschauer
ab. "Wer diese Protestform
als leqitim betrachtet, wird
das schneller mit dem David-Goliath-Bild verbinden, Wer richtic
findet, dass die Polizel den Gipfel schitzt, wird das nicht
sympathisch finden."

So wollen sich die G8 @l
sehen: Entspannte
Weltenfihrer im

Strandlkorb,
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