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J+K entmythologisiert Babylon

Ischtar-Tor s dem 6.0 v Chr,

Die Staatlichen Museen zu Berlin
haben die Berliner Agenturen Jo-
hanssen + Kretschmer (J+K) und
MetaDesign mit der Kommuni-
kation zur Ausstellung ,,Babylon,
Mythos und Wahrheit” (26. Juni
bis 5. Oktober im Pergamonmu-
seum) beauftragt. Aulier dem
Kampagnen-Claim ,,Babylon war
nicht Babel® haben sie das Kom-
munikations- und Gestaliungs-
konzept sowie die begleitenden
Instrumente, darunter Poster, Fly-
erund die Website entwickelt, Da-

riiber hinaus beinhaltet das Kon-
zept diverse Medienpartnerschaf-
ten, etwa mit der Wall AG und der
~Morgenpost™/,, Welt*-Gruppe.

Die Ausstellung thematisiertdie
Hintergriinde des Mythos Babel
und die Wahrheit um das antike
Babylon. Dic zweiphasige Kom-
munikationskampagne will diese
Thematik widerspiegeln, indem
sie Zu-Wissen-Geglaubtesinfrage
stellt und ein Bewusstsein filr die
Widerspriichlichkeit von Mythos
und Wahrheit schallt.



