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Nach der Bundestagswahl
haben in Parlament und
Ministerien neue Politiker

:  das Sagen. Fiirdie Berliner

. Lobbyisten ist dieser Wechsel
fatal: Sie verlieren ihr Kapital
— den Kontakt zur Macht.
Wie sie sich auf den Tag X
vorbereiten

VON THOMAS STEIRMANN, BERLIN

Ie beiden Handys liegen auf dem
Tiech, doch an “diesem Mittag
schweigen - sie und stéren Iaﬂ
" Strecker nicht bei seiner Lasagne.

Ez hat seine zwei Meter sechs in einem Bi-
strostuhi auf der Terrasse seines Stammres-
taurants geparkt, Das,Machiavelli“ liegt di-

rektan der Spree; gleich um die Eckeey hcbt‘

sich der Reichstag. Hier, wo Berlin der Poli-
ik gehdrt, ist Streckers Revier, Im Zentrum
der Macht. o 1

Streckerist Lobbmst VIE:I‘ *\/ﬁmster und 60
Abgemdnete hat er in seiner ,Portfolio,

‘wie er sagt. Zu seinen Kunden zahlen GroR&-

konzerne wie der Energieversorger EnBW,
mehrere Solarfirmen und etliche Unter-
nehmen aus der Gesundheitswirtschaft.
Jetzt hat Strecker vor allem. eines; Ruhe.
Im Wahlkampfhaben die meisten Abgeord-
neten die Hauptstadt verlassen und touren
durch ihreWahlkreise,, Lobbying findet nur
noch auf kleinster Flamme statt”; sagt der
31-jéhrige Partner def Beramngsﬁxma Re-
publik Momda Schon seit Monaten finden

i keine Ministertermine mehr statt, und die

Unternehmen geben kein Geld mehr fir
Sponsoring, weil keine grofen Gesetzes-
projekte mehr anstehen, Die Lobbyisten
sammeln ihre Krafte.

Nach der Lasagne hat Strecker sogarnoch
Zeit fiir einen Plausch mit den ,,Agentm~
hanseln", drei jungen Lobbyistenkollegen
von der Agentur Fischer Appelt, die auf ih-
rem Riickweg von der Mlttagspause ins
Biiro vorbeischleridern, als wiiren sie Tou-
risten auf Sightseeingtour, Fiir die Szene ist
es die Ruhevor dem Sturm,

~Wenn in 17 Tagen gewihlt wird, geht es
nicht nur unis Kanzleramt — es geht auch

~um die Geschiftsgrundlage der Lobbyisten.

Denn wer nach der Wahl regiert, hat fiir die
Einflistererim Zentrum der Macht weitaus

i .-grolere “Folgen als die Wirtschaftskrise:
i .» Hunderte Posten in Parlament und Minis-
i . tetienwerden neu besetzt, yom Minister bis -




zum wissenschaftlichen Mitarbeiter. Plotz-
lich haben andere Parlamentarier bei den
Fachthemen das Sagen in den Fraktionen,
plotzlich sind es andere; die tiber wichtige

- Geseize bestimmen ~ selbst wenn es wieder
zu einer Groflen Koalition kommt. ‘Bis zu
ein Drittel der Abgeordneten werden neu in
den Bundestag einziehen, schitzt. Heiko

~Kretschmer, Geschéftsfithrer. von Johans-
sen +Kretschimer, einer Agentur mitderzeit
50 festen Mitarbeitern. Nach der Wahl fal-
len langjahrige Ansplechparmel weg"; sagt
er.Die zentrale Prage in der Branche ist: Was
sind ‘die bislang so wer*voﬂen Kontakte
dann noch Welt?

Jan Strecker lebt vor allem von seinen
guten Bezzehungen in die SPD. Er ist Sozial-
demnokrat und stolz darauf. Nach dem Poli- .
tikstudium arbeitete er viel im Umfel
+Netzwerks®, in dem sich diejungé
Abgeordneten zusammengeschlossen ha-
ben. Heute sind einige der Nachwuchsge-
nossen wichtigin Partel und Fraktion ~und
Strecker ist gut im Geschéft.

Seine Poﬁtkneipe ~Wahlkreis”, die er mit
seinem Geschéftspartner Lars Rohwer be-
treibt, ist ein Stammlokal des Parteinach-
wuchses. Dass sich die kleine Beratungs-
firma zwischen all den srolken Agmm:zﬁn
und den Lobbytochtern internationaler PR~
Riesen in Berlin halten kann, liegt an ihrem

:; Ege K&ppe&g%ghaﬁe

~ Eeﬂmev Fx!z Se;t de 90er)ahren ist dne ‘
Zzhl der Lobbyisten in Deutschland rasant
- ges’ﬁegen Vor allem der Regier, ngsumzug
-vor Bonn nach Berlin hat dazu gefuhrt,
,‘dass mzwaschen rund 5000 Inte ressenver:
treter um die Gunst der bolitiker buhien
‘Beim Bundestag sind derzeit aHem A
~ Verbande offiziell registriert.

Berliner Szene Inder.
Branche dominieren
- groRe Agenturen un
- die PublicAffa
Tochter mtematsona -
~ler PR-Konzerne Dazu |
fkommen Anwaltskanz-
leien; junge Strippen-
zieher wie-Jan Strecker
- undfruhere Polit- und -
MediengroRen, die ihre
‘guten Beziehungenals:
Lobbyisten zu Geld
machen.” '

Talent, aus dem guten Drahtzuy SPD Profit
zu schlagen.

Etwa 5000 Lobbyisten buhlen in der
Hauptstadt um die Aufmerksamkeit der
Politiker, niemand -kennt die genaue
Zahl. ‘Darunter -tummeln - sich - junge
Strippenzieher wie Strecker-und Politve-
teranen, die heute davon leben, dass sie
gestern einmal etwas waren: Fx-Minis-
ter, Ex-Staatssekretdre, Ex-Abgeordnete,

‘Ex-Chefredakteure, die thre Netzwerke

zu Geld ‘machen. Sie sitzen in den
Hauptstadtreprasentanzen der Konzer-
ne, in den Biiros von mehr als 2000 offi-
ziell registrierten Verbinden, bei gro-
fen Agenturen, in kleinen Beratungs-
firmen und ‘in Anwaltskanzleien. Sie

‘hocken in - Anhérungen, organisieren

Gespréchsforen smit Ministern in No-
belhotels und Skatturniere fiir-Parla-
mentarier.”

Wenn alles gut-geht, gchaffen sig es,
dass die Sorgen ihrer Auftraggeber bei
solchen Veranstaltungen zu den Sor-
genvon Abgeordneten werden. Wenn
es schlecht lauft, ldsst sich ein Par-
lamentarieraufein Essen ins Hotel Ad-
lon einladen, bestellt ein Vierginge-
menil - und springt nach dem Nach-
tisch grulflos auf und geht.

Immer wieder gerit das stille Treiben
in die Kritik. Als fiinfte Gewalt der De-
mokratie gelten die Lobbyisten. Man denkt
an Hinterzimmer, an schwarze Koffer, an
Karlheinz Schreiber. Tmmer wieder gibt es
Forderungen nach mehr Transparenz.

An einem schwiilen Sommerabend hat
daher die Deutsche Gesellschaft fiir Politik-
beratung, in der sich ein Teil der Berliner
Lobbyistenzusammengeschlossen hat, in
das Restaurant ,Honigmond* geladen, Be-
zirk Mitte, Der Herr von Volkswagen ist da,
die Dame von der:Deutschen Post und ein
Theologe,  der-heute mit der Vertretung
fremder Interessen sein Geld verdient. In ei-
nem Hinterzimmer mit Blumentapete und
Klavier streiten die rund 30 Verbandsmit-
glieder bei kalter Gurkensuppe dariiber,
wie sie-auf Plane der Politik filr ein ver-
pflichtendes Lobbyistenregister reagieren
sollen. Fiir die Koalitionsverhandlungen
wollen 'sie ‘einen ,operationellen Vor-.
schlag” vorlegen, doch bis zur Wahl pas-
siert nichts.

Jetzt geht es erst einmal darum, das
Geschiftitberhaupt am Laufen zu halten —
zumal das ganz grofle Geld in der Bran-
che eh nicht mehr winkt. ;,Die Zeiten,
in denen man Fantasiehonorare auf-
rufen konnte, sind vorbei; sagt Flo-
vian Busch-Janser, Chef eines Pm@onab
dienstleisters fiir Politikberater, ,Es ist



nicht so, dass hier die Millionen verscho-
ben werden.” L ‘
Die Jahre nach dem Regierungsumzug
- bach Berlin waren die goldene Ara der
Strippenzieher. Die Branche wuchs rasant
ralle Vyollten in Betlin prisent sein; die etwas’
~aufsich hielten. GroRe Public-Affairs-Agen-
~ Iuren schossen aus dem Boden, Berater
,kor}ntfen vierstellige Tagessdtze verlangen,
weilniemand wusste, was die diskrete Kon) o
taktvermittlung wert war. ,Die: Euphori
war liberzogen®, sagt Agenturchef Kretsch
mer heute. ,Es war nicht der Big Bang. &
- Umso wichtiger ist es, sich nun in Ste
~lung zu bringen. Agenturchef Kretschme
sitzt in einem Keinen Besprechungsraum
«seiner Firma in der Niahe des Potsdarme
Platzes und redet tiber den Tag X, Um di¢
Ecke residiert das Nobelhotel Ritz Carlton,
durch das Fenster sieht man den Bahn-
‘Tower.  Kretschmer trégt ein blassrosa
Hemd, {iber seiner Brille liegt eine Haartol- L
le. Am?h er war einmal in der SPD ziemlich
aktiv, in diesem Sommer hat er aber auch
-den Landtagswahlkampf der sichsischen
CDU begleitet. Br will sich nicht festlegen.
§elne Mitarbeiter hat er Szenarien fiir die-
Zeit nach der Wahl durchspielen lassen.
Welche Themen poppen bei welcher magli-
chen Koalition sofort hoch? Welche Politi-

ker werden dabei wichtig? Wer leitet- wohi
die Verhandlungskominissionen. der Par- :
teien in den Koalitionsgesprachen? Was
konnte eine ‘Ampelkoalition -zum Daten-
schutz sagen?Was zum Verbraucherschutz?
" Und wo.wird es heikel fiir die Kunden aus
der Energie- und Pharmabranche?
' Schon in den ersten Tagen nach derWahl
- konnen Lobbyisten viel gewinnen-und viel
soyerlieren. ,Man muss vorbereitet sein, ei-
niem Kunden am 28. oder 29. September zu:
sagen: Das sind die Fraktionen, und das
ind voraussichtlich eure Ansprechpart-
er’, sagt Kretschmer. Wer am Anfang gut
eiist, ist vier Jahre dick im Geschift,
as wissen  auch die Unternehmen;
11 ein Ministerium nicht mehr in.roter
{ist, 'sondern in schwarzer, macht es
Kunden :Sinn, - einen Dienstleister zu
hmen, der einen besseren Draht zu den
Schwarzen hat”, sagt Busch-Janser, Die gro-
ten Agenturen wiirden sich nach der Wahl
 sogar gezielt verstarken. ,Nach dem 27 Sep-
. tember geht es richtiglos®,sagter. .«
Fiir Jan Strecker konnte es nach der Wahl
- eng werden. Wenn es schlecht lauft, hat er
- dann keine Minister mehr im Netzwerk;
" Bislang ‘kam auch die Parteiprominenz, -
- wenn er.150 bis 200 handverlesene Gaste Zu
“seinen ,Innovationsdialogen® eingeladen
hatte: Frank-Walter Steinmeier, Peer Stein-
briick, Sigmar Gabriel, Wolfgang Tiefensee.
Fir Unternehmen ‘waren -diese: Kontakte
viel Geld wert. Streckers Pitma machte zu-
letzi einen sechsstelligen Jahresumsatz.
7war hat er sich bereits 1im eine , Netz-
werkerweiterung”ins birgerliche Lagerbe-
miiht, Doch sollte die SPD dus der Regie-
rung fliegen, hat er, der sich als ,Turoffner
fiir die Wirtschaft” versteht, ein Problem:
An einem Dialogmit der Opposition st das
Interesse der Wirtschaft detitlich  geringer .
als mit Ministern., Die Dialogreihe lebt da-
von, dass wir die zustédndigen Minister da-
haben”, sagt Strecker. ,Opposition ist Mist.”
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i stille Vermittler: Ein Lobbyistin Berlin.
verkauft Kontakte zu hochrangigen
- Politikern. Nur schwarze Schafe ver:
~schieben auch Geldkoffer: :




