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Dag vier Betreiberunternehmen
EnBW, Eon, RWE und Vattenfall
haben gemeinsameine Kampagne
unter dem Slogan |, Sicher. Kem-
energie” gestartet. In Print- Anzei-
genbekennen sich Mitarbeiter aus
sicherheitsrelevanten  Bereichen
deutscher Kernkraftwerke zu die-
ser Form der Energieerseugung.
Ansichten zu den dort herrschen-
den Sicherheitsstandards werden
als private und damit authentische
Aussagen formuliert, Dric Website
www.sicherkemenergie.de dient
als Verbindung zum Aufiritt des
Jnformationskreises Kernener-
gie* (1K), der von den vier Unter-
nehmen wesentlich getragen wird.

Hintergrund ist dic polinsche
Diskussion wum Laufzeiten von
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wBeim Kanufahren habeich
Spafl”, sagt Norman Hoffmann
(30). Und: , Ich arbeite pernim
Kernkraftwerk Billis™

Kernkraftwerken, in die unter
Fanzlerin Angela Merkel wicder
Bewegung gekormmen war, Be-
reits seit ginigen Jahren hatten die
Unternchmensvertreter im  [K
und mit Hilfe seitens verschiede-
ner Agenturen beratschlagt, wasin
einem solchen Fall kommunilativ
U tun wire.

Mit der jetzt relativ schnell ge-
starteten Kampagne, dic zuniichst
bz Ende Mai in Zeitungen und
Magazinen zu sehen sein soll, habe
man einen Weg pefunden, dem
Thema Kernenergie cin Gesicht
#u peben, ohne Knliker zu provo-
gieren, plaubt Helko kretschmer
von Johanssen + Krelschmer. Die
Berliner Ageniur hatte das Kon-
zeptentwickelt. (5v)



